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Das Web 2.0 und die sozialen Netzwerke
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1 http://www.briansolis.com/2008/08/introducing‐conversation‐prism/
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Beispiele in der Schweiz

• facebook.com, myspace.com, schueler.cc, 
schuelervz.net, studivz.net, tumblr.com, 
xing.ch, lokalisten.ch, stayfriends.de, 
linkedIn.ch, flicker.com, twitter.com, last.fm, 
…

1 Statistik für die Schweiz: http://www.mcschindler.com/2011/05/31/social‐networks‐in‐der‐schweiz‐nutzung‐und‐trends/l
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Mitgliederzahlen
Netzwerk Nutzungsbedingung7 Mitglieder

facebook.com Ab 13 Jahre 845 Millionen*1 (CH 2’814’5202)

twitter.com Offen 300 Millionen3

plus.google.com Ab 13 Jahre 90 Millionen4

studieVZ.net Ab 12 Jahre 17 Millionen5

xing.ch Ab 18 Jahre 11 Millionen6

1 Monatlich aktive FB Accounts: http://www.zdnet.com/blog/facebook/facebook‐has‐over‐845‐million‐users/8332 (Dezember 2011)
2 CH Statistik: http://www.socialbakers.com/facebook‐statistics/?interval=last‐6‐months
3 Twitter: http://www.bbc.co.uk/news/business‐12889048
4 Google+: http://investor.google.com/earnings/2011/Q4_google_earnings.html
5 StudieVZ: 
6 Xing: http://corporate.xing.com/english/press/press‐releases/details/article/press‐releasebrdeutsche‐boerse‐lists‐xing‐
share/572/ef728be3b6401466e7eb028beba39178/?tx_ttnews
7 EU Richtlinie für Jugendschutz: http://ec.europa.eu/information_society/activities/social_networking/eu_action/selfreg/index_en.htm

* Nur monatlich aktive Mitglieder
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Altersstatistik (CH) 1
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1 http://www.thomashutter.com/index.php/2011/07/facebook‐infografik‐und‐demographische‐daten‐deutschland‐osterreich‐und‐schweiz‐per‐juni‐2011/ (Juni 2011)
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Facebook

• Gründung: 04. Februar 2004
• 845 Millionen aktive Nutzer (Dez. 2011)
• Verfügbar in 74 Sprachen
• Umsatz: ca. 2 Mrd. $
• Geschätzter Wert: 3’710 Mrd. $1

• Mitarbeiter: ca. 3000+ (2011)

1 http://www.sec.gov/Archives/edgar/data/1326801/000119312512034517/d287954ds1.htm
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Geschäftsmodell

• Personalisierte Werbung
• Kostenpflichtige Features
• Gesponserte Profile und Gruppen
• Drittanbieter Anwendungen
• Marktforschung
• Gewinnbringender Verkauf
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Facebook Funktionsweise



Facebook Nutzen

• Kontakte pflegen
• Neue Personen kennenlernen
• Austausch von Texten, Photos und Videos
• Netz Präsenz statt eigene Webseite
• Organisationen/Firmen: Präsentation und 
Werbung
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Facebook Gefahren

• Unternehmenspolitik
• Einstellungen
• Drittanbietern
• Drittpersonen

1 http://www.nytimes.com/interactive/2010/05/12/business/facebook‐privacy.html

1
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Privatsphäre? Wieso

• Nicht nur «Freunde» sind mein Publikum
• Meinungswechsel
• Meinungsbildung
• Datensicherheit
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Privatsphäre? Wie
• Mit den eigenen Daten sparsam umgehen
• Eigene Beiträge und Kommentare hinterfragen
• Urheberschaft beim Veröffentlichen abklären
• Sichere Passwörter verwenden in einer sicheren 
Umgebung

• Berufliches und Privates trennen
• Profil «löschen», falls nicht mehr gepflegt
• Mobbing/Stalking melden und nicht reagieren
• Technisch frei – Juristisch nicht
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Privatsphäre? Fragestellung
• Kann dies gegen mich oder zu meinem 
Nachteil verwendet werden? 

• Könnte dies später peinlich und unangenehm 
sein?

• Bin ich damit einverstanden, dass 
Arbeitgeber/Lehrmeister/Lehrer dies 
möglicherweise sehen

• Gibt es mögliche folgen für andere Personen?
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Privatsphäre! Jetzt

• Listen erstellen + nutzen
• Daten reduzieren
• Netzwerke/Kontoverknüpfungen löschen
• Sichere Verbindung über HTTPS
• Anwendungen deinstallieren
• Mobile‐Sync deaktivieren
• Facebook löschen?!
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Listen erstellen
‐> http://www.facebook.com/bookmarks/lists
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Privatsphäre mit Listen
‐>  ‐> Privatsphäre‐Einstellungen ‐> Benutzerdefiniert
https://www.facebook.com/settings/?tab=privacy
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Daten reduzieren
‐> Profil ‐> Info

– Arbeit/Ausbildung löschen
– Kunst/Unterhaltung/Interessen entfernen
– Aktivitäten säubern
– Kontaktinfos entfernen
– Photos/Photoalben löschen
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Netzwerke/Kontoverknüpfungen
‐>  ‐> Kontoeinstellungen ‐> Allgemein
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HTTPS aktivieren
‐>  ‐> Kontoeinstellungen ‐> Sicherheit
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Anwendungen deinstallieren
‐>  ‐> Kontoeinstellungen ‐> Anwendungen
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Mobile‐Sync deaktivieren

http://www.facebook.com/contact_importer/remove_uploads.php
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Facebook löschen
https://www.facebook.com/help/delete_account

• Nicht wieder einloggen
• Dauer: 14 Tage
• Informationen per Mail
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Danke für ihre Aufmerksamkeit

« Das Internet vergisst nie »
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